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14 Segmentos y 5 Regiones Mundiales
Regiones

Contenido del Informe

Estados Unidos

Europa, 
Oriente Próximo, 
África (EMEA)

Canadá

Asia / Pacífico

Latinoamérica
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14 Segmentos y 5 Regiones Mundiales
Segmentos de la Industria

Contenido del Informe

Industria Cinematográfica

Televisión convencional y de 
pago 

Industria discográfica

Radio y publicidad exterior

Publicidad y acceso a 
Internet

Videojuegos

Información empresarial

Edición de revistas

Edición de periódicos

Edición de libros

Parques temáticos y de 
atracciones.

Juegos de azar. 

Deportes.
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Perspectivas globales del sector del Ocio y los Medios de 
Comunicación
Visión General

La industria del Ocio y los Medios de Comunicación se encuentra en una fase de sólido 
crecimiento que continuará durante el periodo estimado, aunque sufrirá una pequeña 
desaceleración durante los años 2009-2010.

Las tecnologías digitales (banda ancha y móviles) se están consolidando; los nuevos 
canales de distribución están modificando los modelos de adquisición de contenidos de 
los consumidores.

La región de Asia-Pacífico se mantiene como la región de mayor crecimiento, liderada 
por el gran crecimiento experimentado en China e India.

Europa Central y del Este junto con Latino América mantienen un fuerte crecimiento.

EEUU se mantiene como el mayor mercado, con un crecimiento del 5,6%, valor que se 
sitúa algo por debajo de la media.

A pesar de que la piratería sigue afectando las ventas en algunos mercados, su impacto 
en las ventas legales irá perdiendo peso paulatinamente.

Visión General del Sector
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Perspectiva para el Sector de Medios de Comunicación y Ocio
Factores Determinantes

La distribución digital y móvil llegará a ser una de las bases del mercado de los 
Medios de Comunicación y Ocio, animado sobre todo por el incremento del número 
de abonados a las tecnologías inalámbricas y de banda ancha.

El crecimiento económico soportará el gasto en el corto plazo, pero el aumento de 
los precios de la gasolina aumentará los costes de la compra de productos físicos; un 
crecimiento de la economía, ya más madura, conllevará crecimientos más lentos en 
el periodo 2009-10.

Los formatos físicos continuarán dominando, pero con un crecimiento más lento 
debido sobre todo a la migración de los consumidores a formatos digitales y 
distribución móvil.

El aumento de la distribución on-line, el progreso de nuevas tecnologías digitales y 
la mejora de los terminales móviles, son los principales factores que afectan al 
desarrollo de todos los segmentos de Ocio y Medios de Comunicación.

Visión General del Sector
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Distribución Digital y Banda Ancha
Crecimiento

La distribución digital llegará a consolidarse, provocando un cambio en las costumbres de 
adquisición de contenidos por parte de los consumidores:

– La industria cinematográfica, la discográfica, los videojuegos, libros y juegos de azar 
generaron 19.000 millones de dólares en 2005; que se verán incrementados hasta los 
67.000 millones de dólares en 2010: 

Durante los próximos 5 años, los contenidos digitales y móviles crecerán un 41% 
en estos segmentos.

El crecimiento anual medio durante este periodo será de un 6% en el total de 
todos los segmentos.

Visión General del Sector
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Visión General del Sector

El continuo aumento de la penetración de la banda ancha en los hogares será el principal 
motor del crecimiento:

De los 187 millones de hogares con banda ancha en 2005 se pasará a los 433 
millones en 2010, con un crecimiento medio anual de un 18,3%.

Los mercados móviles crecerán desde los 1.800 millones de abonados en 2005 a los 
2.800 millones en 2010, con un crecimiento medio anual del 9,1%.

Este crecimiento de los mercados móviles es debido principalmente a:

El desarrollo de las redes inalámbricas.

El incremento sustancial en el número de usuarios.

La aparición de la nueva generación de terminales móviles.

El incremento del ancho de banda disponible para estos nuevos servicios.

Distribución Digital y Banda Ancha
Crecimiento
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Visión General del Sector

Estudio del mercado de ocio y medios de comunicación a escala 
mundial: Crecimiento Regional (en millones de dólares)

El mercado de ocio y medios de comunicación mundial seguirá con una tendencia creciente 
desde los 1.300 millones de dólares en 2005 a los 1.800 millones de dólares en 2010, creciendo 
al  6,6% de media anual.

Total

Estados Unidos.

EMEA

Asia / Pacifico

Latinoamérica

Canadá

$528 

$,1832

$726

$580

$425 

$60

$41

CAGR

6.6%

5.6%

6.1%

9.2%

8.5%

5.9%
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Visión General del Sector

Evolución del mercado de Medios, Ocio y Entretenimiento en 
Mundo. Crecimiento en porcentaje

2005 2006 2007 2008 2009 2010 Media 2006-2010

Industria cinematográfica -1,8 2,9 4,9 6,0 6,6 6,0 5,3

Televisión convencional 6,5 7,8 5,6 8,1 4,9 6,9 6,6

Televisión de pago 7,2 9,0 7,6 9,2 7,3 8,5 8,3

Industria discográfica 1,2 5,0 6,0 5,9 4,9 4,5 5,2

Radio y publicidad exterior 5,2 6,5 5,6 6,4 6,1 6,3 6,2

Internet 19,1 17,3 15,5 12,8 10,6 8,8 12,9

Videojuegos 3,3 15,0 18,4 11,2 7,5 5,6 11,4

Información empresarial 5,8 6,2 5,8 5,4 4,9 4,4 5,3

Revistas 3,6 3,6 3,8 4,1 3,5 3,0 3,6

Periódicos 2,3 3,0 2,9 3,7 2,7 3,3 3,1

Libros 3,9 1,3 4,7 2,2 3,3 3,2 2,9

Parques temáticos 3,3 4,8 4,3 4,4 4,1 4,8 4,5

Casinos 10,9 10,1 10,0 9,2 7,7 6,9 8,8

Deportes 3,5 13,5 1,2 9,9 1,3 9,5 7,0

Media del sector 5,9 7,5 6,6 7,3 5,6 6,2 6,6
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Visión General del Sector

Evolución del mercado de Medios, Ocio y Entretenimiento en el 
Mundo.

La radio se verá influida por la aparición de nuevas tecnologías (Internet, DAB y  
DRM) que permitirán la entrada de nuevos competidores, que acabará
fragmentando el mercado existente actualmente.

Las publicidad exterior recurrirá al uso de las nuevas tecnologías con el fin de 
obtener  un mayor impacto en el consumidor final.

Se consolidarán los métodos de difusión de Televisión de Pago convencionales 
(Satélite, Cable, etc.), a la vez que se desarrollan nuevos medios de transmisión 
digital (p. ej. IPTV).

Se experimentará un gran crecimiento y aceptación de la Televisión Digital 
Terrestre (TDT), así como la aparición de nuevos canales analógicos y desarrollo 
de nuevas tecnologías digitales (televisión digital de alta resolución: HDTV).
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Visión General del Sector

Evolución del mercado de Medios, Ocio y Entretenimiento en 
España. Crecimiento en porcentaje

2005 2006 2007 2008 2009 2010 Media 2006-2010

Industria cinematográfica -6,2 1,3 2,5 2,9 4 4 2,9

Televisión convencional 13,8 10,2 7,2 9,7 6,3 9,5 8,6

Televisión de pago 27,2 21,8 18,7 22,8 16,1 12,8 18,4

Industria discográfica -10,6 -4,8 -3,9 -2,8 -0,4 -0,4 -2,5

Radio y publicidad exterior 4,6 4,6 4,2 4,0 4,0 3,8 4,1

Internet 8,3 8,5 7,6 7,8 7,0 5,7 7,3

Revistas 2,3 3,1 2,5 2,6 2,6 2,7 2,7

Periódicos 5,3 5,1 4,8 4,6 4,4 4,2 4,6

Libros 2,3 1,9 2,7 1,8 2,1 2,1 2,1

Casinos 10,1 9,1 8,3 13,9 21,6 11,1 12,7

Media del Sector 6,4 7,2 5,6 7,4 6,2 6,3 6,5
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Visión General del Sector

Evolución del mercado de Medios, Ocio y Entretenimiento en el 
España. Crecimiento en porcentaje

La centralización actual que se da en el mercado de la publicidad en la radio   
en España se verá afectado por la fragmentación del mercado ocasionada por 
la aparición de nuevas tecnologías y de nuevos canales.

España se convertirá en el país europeo con una mayor penetración de la 
Televisión sobre tecnología IP (IPTV), hasta alcanzar los 3,5 millones en el 
año 2010

Se consolidarán los canales de Televisión Digital Terrestres (TDT), y los dos 
nuevos canales analógicos que han comenzado a emitir en el transcurso del 
presente año.
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Perspectiva de la Publicidad por segmentos (en miles de millones) 

Total

Televisión

Periódicos

Revistas

Internet

Radio

Exteriores

$521

$202 

$140 

$65

$52 

$41

$28

CAGR

6.2%

6.8%

4.0%

4.4%

18.1%

4.9%

7.3%

Visión General del Sector

• El mercado se caracterizará por los fuertes aumentos que se registrarán en los años en que se disputarán los 
Juegos Olímpicos (2008) y la Copa del Mundo de Fútbol de la FIFA (2010).

• El aumento de los ingresos en la publicidad de Internet se pueden asociar a la mayor penetración de la Banda 
Ancha en  los hogares.

• La televisión, a pesar de ser actualmente el medio más utilizado, seguirá aumentando a buen ritmo debido a la 
expansión de nuevas plataformas digitales (TDT, Cable).
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Consumidor Final: gastos por segmento (en miles de millones)

El gasto global se incrementará un 6.8% anual hasta los 1,3 billones de dólares

Total

Acceso a Internet 

Televisión convencional

Libros

Casino'

Deportes

Industria Cinematográfica

Información Empresarial

$1,311

$214 

$193

$131

$125

$121

$104

$101

CAGR

6.8%

11.9%

9.3%

2.9%

8.8%

7.0%

5.3%

5.3%

1 Casino y otros juegos de azar

Visión General del Sector

• El acceso a Internet se verá favorecido por el incremento de la penetración de la Banda Ancha en los hogares
• La Industria Cinematográfica, se verá fortalecida por el próximo lanzamiento de la nueva generación de DVD’s

y por el uso de nuevas tecnologías de exhibición (Salas de cines digitales), logrando aumentar de esta manera 
los ingresos procedentes directamente de taquilla.
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Consumidor Final gastos por segmento (en miles de millones)

Continuación
Total

Periódicos

Televisión de pago

Revistas

Industria discográfica

Videojuegos

Parques temáticos

Radio

$1,311

$68

$62

$53

$48

$46

$28

$18

CAGR

6.8%

1.4%

4.7%

2.7%

5.2%

11.4%

4.5%

7.5%

Visión General del Sector

• El resto de segmentos crecerán una media anual algo menor del 5%, salvo el caso excepcional de la radio y 
los videojuegos.

• La distribución tradicional de medios escritos continuará su tendencia a la baja. Debido en gran medida al 
aceptación de la prensa gratuita y los nuevos formatos digitales entre el público joven.

• Los videojuegos cuentan con un amplio margen de crecimientos impulsados por la aparición de una nueva 
generación de videoconsolas.



Tendencias del 
Mercado



Industria
Cinematográfica

Tendencias del mercado
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Industria cinematográfica. Europa
Tendencias de mercado
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Industria cinematográfica. Europa

El mercado mundial crecerá a una tasa media anual del 5,3%   alcanzando los 
104.000 millones de dólares en el 2010.
En Europa Occidental el mercado crecerá a una tasa del 4,2% alcanzando los 
25.800 millones de dólares en el 2010.
En europa del este los crecimientos serán mayores, 9%.
La pirateria continua siendo una fuerte amenaza. Medidas agresivas para 
combatirla.
Incentivos a la inversión y beneficios fiscales para el apoyo de las películas 
locales.
Digitalización de los cines
Posicionamiento de la venta del DVD. Impacto de nuevos formatos de High
Definition
Caída del alquiler tradicional

Tendencias del mercado
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Industria cinematográfica: España  

Tendencias de mercado

- La tasa media de crecimiento anual será del 2,9% alcanzando los 1.900 
millones de dólares en el 2010.

- Aumento del paso por taquilla del 2,4% para España en el periodo 2005-2009, 
gracias a cines más modernos y con más salas.

- Penetración de DVD en los hogares y venta de DVD. Crecimiento medio en el 
periodo 2006-2010 de 0,8%.



Industria
Discográfica
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Industria discográfica: Europa

Tendencias del mercado
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Industria Discográfica: Europa

El mercado mundial ascenderá en 2010 a 47.927 millones de dólares, con un 
5,2% de incremento en el periodo.

El mercado europeo experimentará tasas de crecimiento positivas (Europa  
Occidental 1,6%, total EMEA 5,3%) recuperándose de las tasas negativas 
experimentadas en 2002 a 2005.

La distribución tradicional continúa decreciendo, presentando un descenso 
medio del 3,1%.

Tendencias del mercado
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La lucha contra la piratería ha comenzado a dar resultados positivos durante 
2006 en lo que afecta a la distribución física pero en todo caso se observa un 
efecto sustitución hacía los formatos digitales.

Por el contrario la distribución digital (incremento medio del 83,8%) y la 
música para móviles (incremento medio del 21,3%) compensan la caída de la 
distribución digital.

La música para móviles y la música digital supondrán conjuntamente el 43% 
de las ventas comparado con el 14% de 2005.

Industria discográfica: España

Tendencias del mercado



Edición de
periódicos

Tendencias del mercado
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Edición de periódicos: Europa
Tendencias del mercado



Página 29
Global Entertainment and Media Outlook: 2006-2010
PricewaterhouseCoopers

Edición de periódicos: Europa

El mercado mundial crecerá un 3,1% de media alcanzando los 208.100 
millones de dólares en el 2010.

Europa Occidental crecerá a un ritmo medio anual del 1,9% alcanzando los 
63.000 millones de dólares en el 2010 ( 7,7% en Europa del Este).

El crecimiento medio de los ingresos por tirada en Europa Occidental será
negativa en el periodo 2006-2010: 1%.

Los ingresos por publicidad en periódicos crecerá a una tasa de crecimiento 
media anual del 2,5% destacando Irlanda  (9%), Bélgica (6,1%) y España 
(5,6%).

Nuevos fdormatos, nuevos lanzamientos dirigidos a nichos, prensa gratuita.

Tendencias del mercado
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Edición de periódicos: España
Tendencias del mercado

- En España, el mercado de periódicos crecerá un 4,6%, alcanzando los 5.900 
millones de dólares en 2010.

- Crecimiento medio de los ingresos por publicidad en prensa de 5,6%.
- El crecimiento medio de los ingresos por tirada diaria de periódicos en España 

será de 2,8%. 
- Destaca el impacto en España de la prensa de distribución gratuita: 20 Minutos, 

Metro, Qué!, la prensa digital y el impacto demográfico.
- Estimula la aparición de nuevos lectores de prensa.



Internet 
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Internet: Europa
Tendencias del mercado
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Internet: Europa

El mercado mundial crecerá a tasas medias del 12,9% entre 2006 y 2010, 
alcanzando los 265.561 millones de dólares.

El mercado de EMEA seguirá con su rápido crecimiento a unas tasas del 
11%, según las previsiones.

El gasto en acceso por banda ancha (EMEA) se incrementará a tasas del 
14,7%, debido a las inversiones en infraestructuras, los paquetes de 
servicios (Triple Play) y las bajadas de precios. 

Las previsiones para el mercado publicitario mejoran sustancialmente en 
EMEA, con un crecimiento medio estimado del 21,2%, por la mayor 
confianza en Internet como medio publicitario.

Tendencias del mercado
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Tendencias del mercado

Internet: España

El mercado español de Internet crecerá un 7,3% de media anual en el periodo 
2006-2010, (Europa Occidental 9,9%) hasta alcanzar los 4.013 millones de 
dólares.

El sector de banda ancha crecerá a un ritmo medio anual del 10,9% (Europa 
Occidental 14.7

La penetración de la banda ancha llegará al 47,9% (Media Europa Occidental 
58,1%), frente al 33,5% de 2006.

La banda ancha se ve reforzada por el lanzamiento de la televisión sobre 
ADSL y el acceso a través de teléfonos 3G. 



Televisión 
de Pago
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Tendencias del mercado

Televisión de pago: Europa
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Televisión de pago: Europa

Tendencias del mercado

Europa occidental tendrá unos crecimientos anuales cercanos a las dos cifras (9,7%) 
con un gasto estimado en 43.500 millones de dólares en el año 2010.

El Reino Unido, Alemania y Francia siguen siendo los mercados europeos más 
importantes. Italia será el país con mayor crecimiento acumulado en el periodo, con 
crecimientos del 22,9% anuales, gracias a la expansión de la televisión por Satélite y 
el desarrollo de la IPTV.

Se produce un ligero decremento en el número de suscriptores de cable, pasando de 
50 millones en 2005 a 48 millones en el año 2010.

Los suscriptores de Televisión por Satélite crecen un 22% en todo el periodo, 
alcanzando los 32,5 millones en el año 2010.

El incremento de la capacidad, una programación más atractiva y la aparición de 
nuevos canales actuarán como motor del sector, para aumentar el gasto en otros 
servicios de valor añadido. Todo ello conllevará un incremento de los ingresos 
procedentes de los suscriptores del 37%, hasta alcanzar los 42.000 millones de 
dólares en el 2010

Los nuevos servicios de IPTV crecerán desde los 0,5 millones de usuarios en 2005 a 
los 10 millones en el año 2010, concentrados principalmente en 3 mercados: España, 
Italia y Francia
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Tendencias del mercado

Televisión de pago: España

En el periodo 2006-2010, España tendrá crecimientos anuales del 18,4%, pasando de 
2.500 millones de dólares a casi 5.800 millones de dólares al final del periodo

Se prevé que en el año 2010, España será el principal mercado de IPTV en Europa, 
con 3,5 millones de abonados. El lanzamiento de IPTV, permitirá el desarrollo de 
servicios VOD (video bajo demanda).

El número de usuarios de servicios de pago, se verá incrementado en casi un 100%,  
pasando de los 4,3 millones en 2005 a los 8,35 millones en el año 2010

España tendrá el mayor crecimiento de ingresos por servicios de pago de toda Europa, 
siendo este incremento de un 133% en todo el periodo, situándose en la cabeza con  
5.032 millones de dólares en el año 2010 



Televisión 
Convencional



Página 40
Global Entertainment and Media Outlook: 2006-2010
PricewaterhouseCoopers

Tendencias del mercado

Televisión Convencional: Europa



Página 41
Global Entertainment and Media Outlook: 2006-2010
PricewaterhouseCoopers

Tendencias del mercado

El mercado en Europa Occidental alcanzará los 59.400 millones de dólares en 2010 
con un crecimiento medio anual del 3,8%

Los mayores mercados en Europa en 2005 fueron el Reino Unido y Alemania con 
más de 10.000 millones de dólares cada uno, seguidos por Italia, que en el año 2010 
también alcanzará la barrera de los 10.000 millones de dólares

La proliferación de plataformas digitales y el lanzamiento de nuevos canales serán 
elementos clave para el crecimiento de la publicidad en la televisión

Más de la mitad de los ingresos de publicidad, corresponderán a las televisiones 
terrestres convencionales, alcanzando unos ingresos de 30.000 millones de dólares a 
finales de 2010

Una mayor importancia de la publicidad Multicanal, alcanzando crecimientos anuales 
del 12,3% hasta llegar a los 9.000 millones de dólares al final del periodo

No se prevén variaciones significativas de los ingresos procedentes del pago de 
impuestos de licencias de Televisiones públicas, siendo los incrementos anuales del 
1,3%, hasta alcanzar los 20.400 millones de dólares

Televisión Convencional: Europa
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Tendencias del mercado

España tendrá crecimientos en los ingresos del 8,6% anuales, siendo muy superiores a la 
media Europea del 3,8% durante el periodo 2006-2010.

Con la aprobación del plan de Televisión Digital Terrestre (TDT), se amplió el espectro a 
20 canales digitales en abierto. Este nuevo panorama televisivo está atrayendo a 
competidores internacionales al mercado nacional.

El lanzamiento de dos canales analógicos (La Sexta y Cuatro), conllevará una mayor 
competencia por conseguir los ingresos por publicidad tradicional y Multicanal.

La publicidad Multicanal crecerá a ritmos del 21% anuales durante el periodo, alcanzando 
los 772 millones de dólares en el 2010, posicionándose en el 4º lugar Europeo.

Televisión Convencional. España
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Edición de 
revistas
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Edición de revistas: Europa
Tendencias del mercado
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Edición de revistas. Europa

El mercado mundial crecerá un 3,6% de media anual, alcanzando los 117.600 
millones de dólares en 2010. Destacando como regiones con mayor 
crecimiento Estados Unidos (4,6%) y América Latina  (4,6%).

El mercado en Europa Occidental se incrementará un 2,7% hasta los 43.100 
millones de dólares en el 2010. 

Crecimiento generalizado en todas las regiones debido a constantes nuevos 
lanzamientos en variedad de géneros. Destacando  Grecia (6,8%) y Noruega 
(5,3%).

Tendencias del mercado
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Edición de revistas: España
Tendencias del mercado

- En España, el ritmo de crecimiento medio anual ascenderá al 2,7%, en el 
periodo 2006-2010, alcanzando los 2.500 millones de dólares.

- El ritmo de crecimiento medio anual de los ingresos por publicidad ascenderá a 
2,5%.

- Los ingresos por tirada de revistas en España experimentarán una tasa media 
de crecimiento de 2,8%.

- Nuevos lanzamientos en variedad de géneros.
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Edición de libros: Europa

Tendencias de mercado
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Edición de libros: Europa

El mercado mundial crecerá un 2,9% alcanzando los 130.500 millones de 
dólares en el 2010. Destacando Canada (3,8%) y Asia (4,8%).

En Europa Occidental el mercado se incrementará un 1,6% de media anual 
hasta los 46.700 millones de dólares en el 2010. 

Este crecimiento para Europa Occidental será de un 2,4% en libros de 
consumo, 1,1% en libros de texto y un retroceso de -1,4% en libros 
profesionales

Títulos como Harry Potter han tenido gran efecto positivo en las ventas de 
libros de consumo.

Tendencias del mercado
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Edición de libros: España
Tendencias de mercado

- En España, el sector editorial crecerá un 2,1% alcanzando los 7.200 millones 
de dólares en el periodo 2006-2010.

- En España también crecerá más la venta de libros de consumo (2,9%), seguida 
por libros de texto (1,2%) y libros de profesionales (0,1%).

- Nuevos formatos : E-books representan un pequeño sector en expansión.
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Videojuegos: Europa
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Videojuegos: España

Tendencias del mercado
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Videojuegos

El mercado mundial crecerá a una media del 11,4% entre 2006 y 2010, 
alcanzando los 46.462 millones de dólares.

El crecimiento de EMEA será del13% y España del 12,6% en un mercado 
de 1.305 M de $ (el cuarto más grande de la región).

El lanzamiento de las siguiente generación de videoconsolas portátiles (en 
2005) y de sobremesa (2005-2006) relanzará el mercado, tanto de 
hardware como de software.

Tendencias del mercado
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Videojuegos

La expansión de las conexiones de banda ancha y las características de 
juego “on-line” de las nuevas consolas tendrán un efecto positivo en este 
tipo de juegos, que se convertirá en el segundo segmento del mercado por 
tamaño.

La aparición de nuevos teléfonos móviles (con mayores posibilidades 
técnicas y 3G) favorecerá una más rápida expansión del mercado de los 
juegos “wireless” en Europa.

El mercado de juegos para PC mantiene su tendencia descendente a favor 
de las consolas y pierde la exclusividad del juego “on-line”.

Tendencias del mercado
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Business Information

La mejora del entorno económico ayudará al mercado de la información 
empresarial, que tiene un claro componente cíclico.

El mercado mundial crecerá al 5,3% entre 2006 y 2010, alcanzando los 101.226 
millones de dólares.

En EMEA, el mercado crecerá a un ritmo del 5,5% hasta alcanzar los 29.234 
millones de dólares.

El sector con mayor crecimiento será la información sobre empresas/industrias 
(5,9%), seguido por la información relacionada con el marketing (5,4%) y la 
financiera (4,0%).

Tendencias del mercado
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Parques Temáticos

El mercado mundial crecerá al 4,5% en el periodo 2006-2010,  desde los 23.187 
millones de dólares estimados para 2006 hasta los 27.551 para 2010.

En EMEA, el mercado crecerá a un ritmo del 4,7% anual hasta los 5.150 
millones de dólares, por la apertura de nuevos parques en Europa del Este y 
nuevas atracciones en los parques existentes.

Tendencias del mercado
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Casinos: Europa
Tendencias del mercado
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Casinos: Europa

El mercado mundial del juego experimentará tasas de crecimiento del 8,8%, 
hasta los 125.019 millones de dólares.

EMEA experimentará tasas superiores (10,7%) hasta los 22.373 millones de 
dólares. (Casinos 8.7%, juegos on-line, 17,3%, esto últimos aun con un 
peso inferior al 25% del juego a través de Casinos)

El incremento del juego “on-line”, legal o ilegal, propiciado por la banda 
ancha, tiene un efecto colateral: fomenta el atractivo de los casinos 
tradicionales (“on-site”). 

La flexibilización de la normativa sobre el juego en el Reino Unido durante 
2005 podría generar cambios legislativos en otros países europeos, 
cuestión que se está debatiendo en la Unión Europea (sin embargo 
continúan las restricciones en algunos Estados).

Tendencias del mercado
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Casinos: España
Tendencias del mercado

En España, el crecimiento previsto es del 12,7%, hasta los 1.243 millones de 
dólares en 2009.

El incremento del juego en casinos tradicionales o por Internet está
disminuyendo los ingresos de las loterías y apuestas deportivas.
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Radio: Europa

Tendencias del mercado
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Radio: Europa

El crecimiento en Europa Occidental será algo más moderado (3,3%, crecimiento medio 
hasta 2010), alcanzando una cifra de 7.007 millones de dólares.

Durante los años 2003 y 2004 el mercado se vio algo retraído debido a la fuerte crisis 
económica, pero se recuperó durante 2005 con un discreto crecimiento del 4,5%.

Internet ha cobrado protagonismo sobre la radio en Europa Occidental, absorbiendo 
parte del mercado anteriormente destinado a la radio.

En los últimos años, la introducción de nuevos canales analógicos, en países como 
Inglaterra, Dinamarca, Holanda o Noruega, ha abierto nuevos caminos para los 
anunciantes, animando la demanda a corto plazo.

Sin embargo, el crecimiento a largo plazo, vendrá determinado por las nuevas 
tecnologías como la radio digital (DAB ó DRM) y la radio por Internet harán que el 
mercado se fragmente y haya nuevas oportunidades para los anunciantes. 

Tendencias del mercado
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Radio: España

El mercado de la radio crecerá en España un 4,8% de media en el período 2006-2010, 
alcanzando al final del mismo un total de 889 millones de dólares.

Aunque se puede afirmar que España se encuentra por encima de la media europea, 
aún estamos lejos de los crecimientos experimentados en países como Noruega (9,7%).

Las tres principales cadenas de radio españolas (Cadena Ser, Onda Cero y COPE) 
controlan el 88,2% del mercado de publicidad en la radio.

Las nuevas generaciones de radio estarán al alcance de todos en poco tiempo. De 
hecho existen informes que anuncian que en otros países como Inglaterra, Holanda y 
Alemania serán completamente digitales para el año 2015. Lo que aún no está claro es 
qué tecnología será la que finalmente se impondrá de las actualmente disponibles.

Tendencias del mercado



Publicidad Exterior



Página 70
Global Entertainment and Media Outlook: 2006-2010
PricewaterhouseCoopers

Publicidad Exterior: Europa

Tendencias del mercado
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Publicidad Exterior: Europa

La publicidad exterior se beneficiará de su capacidad para llegar a los consumidores 
minimizando el efecto de otros medios. El nuevo formato de mercado “on-demand” en los 
medios de comunicación ha obligado a los anunciantes a buscar nuevas formas de 
comunicarse.

Las tecnologías digitales permitirán efectos llamativos que aumentarán el impacto de los 
anuncios y estimulará el gasto en los consumidores:

La gran amplitud de posibilidades que ya ofrece la tecnología podrá seguir 
explotándose, mediante los dispositivos bluetooth, por ejemplo, se podrá anunciar 
la cercanía de una tienda concreta, o bajar el trailer de un película a un móvil.

La publicidad exterior alcanzará en 2010 los 7.880 millones de dólares, impulsada en gran 
media por sus características (se trata de una publicidad intrusiva, el consumidor no elige 
ver o no ver la publicidad).

En España, este mercado crecerá a un 2,9% de la media, el cuarto crecimiento 
medio más bajo de Europa Occidental.

Tendencias del mercado
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